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Fraga 3: Viktigast i medlemskapet
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Fraga 4: Viktigaste aktiviteter

Tillgang till erfarenhet och radgivning
Seminarier

Vara deltaktig i fokusomraden

Del av Swecares affarsnatverk

Delta i inkommande delegationer

Delta i utgaende delegationsresor
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Fraga 5: Varfor inte utgaende
delegationsresor?

Annat N "N
Inget svar I |

Krockade med andra aktiviteter I I
Programmet inte intressant N |
Fel geografisk marknad I
For fa interna resurser 1N I
Dyr avgift I
0 5 10 15 20
Antal
W Stor B Mellan Liten Org/NGO

I B Sweden
I B Sverige

I
25 30
B Mini

35



% av svarande

I Bl Sweden
I B Sverige

70

60

50

40

30

20

10

Fraga 6: Intressanta marknader
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Fraga 7: Intresse for Swecares

fokusomraden/natverk (s svrn
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Fraga 8: Annat Swecare borde gora”?

(64 svar)
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Fraga 8: Annat Swecare borde gora”?
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Fraga 10: Intresse for prioriterade
marknader 2019-2020
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Fraga 10: Intresse for prioriterade
marknader 2019-2020
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Fraga 13: Intresse tor studiebesok
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